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Allgemeine Verlagsangaben
VAIHINGER KREISZEITUNG · Dr. Wimmershof GmbH + Co.KG · Marktplatz 15 · 71665 Vaihingen an der Enz · (0 70 42) 9 19-0 · Postfach 1140 · 71654 Vaihingen an der Enz

n Anzeigenverkauf
Telefon (07042) 919-40

-Mail anzeigen@vkz.de

Digitale Datenübertragung Seite 5

Internet http://www.vkz.de

n ankverbindungen
VR-Bank, Ludwigsburg

IBAN: DE22 6049 1430 0432 0210 35

n eschäftsbedingungen
Aufträge werden zu den Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften und den Zusätzlichen
Geschäftsbedingungen des Verlags ausgeführt (siehe Seite 23).

n ahlungsbedingungen
Nach Rechnungserhalt ohne jeden Abzug.
Bei Teilnahme am Bankeinzugsverfahren 1% Skonto.

n Auflage III. Quartal 2025 inkl. ePaper

Vaihinger Kreiszeitung: 5.950 Expl. Verbreitung
Wochenblatt + achsenheim Post: 32.000 Expl.
Facebook-Follower: 10.240
Instagram-Follower: 5.015

n achlässe
für Anzeigen innerhalb eines Abschlussjahres

Mengenstaffel ab 1.000 mm = 3% Nachlässe sind nur bei Abschluss möglich (siehe auch
ab 3.000 mm = 5% Zusätzliche Geschäftsbedingungen, Punkt j).
ab 5.000 mm = 10% Abschlüsse sind generell auf Einzelkunden zu beziehen.
ab 10.000 mm = 15% Werbungsmittler und Unternehmensberater gelten
ab 20.000 mm = 20% nicht als solche.

Amtl. Anzeigen, nicht erwerbswirtschaftlicher Art, die nicht anDritte weiterberechnet werden 20%
Vereinsanzeigen, die nicht derWirtschaftswerbung dienen 20%

n hiffregebühr je Anzeige € 8,00 zzgl. Mehrwertsteuer

n Vergütung fürWerbungsmittler Anzeigen: 15%

aus demKundennettobetrag (nicht für hauseigene Agenturen) eilagen: 15%

n Anzeigenannahmeschluss
Ausgabe 01: Am vorhergehendenWerktag 11 Uhr

für die Montagsausgabe:Geschäftsanzeigen Freitag, 11 Uhr
Ausgabe 02: Dienstag, 15 Uhr (inWochen mit Feiertagen montags)
Ausgabe 03: Dienstag, 11 Uhr

n onderabrechnungsformen undMindestberechnungen
Anzeigenmindestgröße 1-spaltig, 20 mm hoch

ckfeldanzeigen Mindestgröße: 300 Gesamtmillimeter

Maximalhöhe: 380 mm

Umrechnungsfaktor: 1 Textspalte = 1,4 Anzeigenspalten

treifenanzeigen Mindesthöhe: 100 mm - blattbreit

auf Textseiten Maximalhöhe: 380 mm - blattbreit

Panoramaanzeigen 15 Anzeigenspalten = 670 mm breit textanschließend
Mindesthöhe: 140 mm, Maximalhöhe 380 mm
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Technische Angaben

n Anzeigen

atzspiegel 485 mm hoch x 324 mm breit = 3395 Gesamtmillimeter

paltenzahl Anzeigenteil 7 Spalten – Textteil 5 Spalten
Panorama-Anzeigen 15 Anzeigenspalten = 674mm breit

paltenbreiten Anzeigenteil: Textteil:
1 Spalte 44,00 mm 1 Spalte 61,80 mm
2 Spalten 90,65 mm 2 Spalten 127,35 mm
3 Spalten 137,30 mm 3 Spalten 192,90 mm
4 Spalten 183,95 mm 4 Spalten 258,45 mm
5 Spalten 230,60 mm 5 Spalten 324,00 mm
6 Spalten 277,25 mm Umrechnungsfaktor:
7 Spalten 324,00 mm 1 Textsp. = 1,4 Anzeigensp.

Mindestgröße Eckfeldanzeigen 300 Gesamtmillimeter
Streifenanzeigen auf Textseiten 100 mm hoch
Panoramaanzeigen textanschließend 140 mm hoch

Maximalgröße Eckfeldanzeigen 380 mm hoch
Streifenanzeigen auf Textseiten 380 mm hoch
Panoramaanzeigen textanschließend 380 mm hoch

Druckverfahren Zeitungsrollenoffset

Druckform CTP

rundschrift 8 Punkt

asterweite max. 48 Linien/cm

asterform elliptische bzw. elektronische Rasterform

Tonwertumfang Tonwerte im Licht auslaufend gegen 0%,
in der Tiefe 85% Flächendeckung,
imMitteltonbereich (40% Ton) muss mit einem
Punktzuwachs von ca. 20% gerechnet werden.

Max. Farbdeckung 250%

Andruck Andruck (2-fach) auf Zeitungsdruckpapier. In jeder Farbe
ist ein breiter Volltonstreifen quer zur Druckrichtung mit-
zudrucken. Ein FOGRA-PMS-Z-Streifen (48 Linien/cm) ist
parallel zur Druckrichtung ebenfalls mitzudrucken.

Folgende Dichtewerte können als Anhalt für die Färbungs-
kontrolle beimDruck genannt werden (Null-Justierung auf
Papier-Weiß): (K) chwarz = 1,2 / (M)Magenta = 0,9 /
()yan = 0,9 / (Y)elb = 1,0
Abweichungen sollen max. +–0,1 betragen. In allen
Buntfarben sollen Abweichungen in die gleiche Richtung
(plus oder minus) gehen.

n eilagen

Formate Maximalgröße 350 x 250 mm, größere Formate müssen
auf das Höchstfomat gefalzt angeliefert werden;
Mindestgröße 105 x 148 mm; onderformen auf Anfrage.
Falz oder Heftung an der Längsseite erforderlich.

onstiges Beilagen dürfen keinen zeitungsähnlichen Charakter
haben und keine Fremdanzeigen enthalten.
Kein Konkurrenzausschluss, kein Alleinbeilegungsrecht.
Der Verlag leistet keine Gewähr bei Verlust einzelner
Beilagen auf dem Vertriebsweg. Verbindlicher Auftrag
erst nach Vorlage eines Musterexemplares.

Anlieferungs- VAIHINGER KREISZEITUNG:
termine spätestens 3Werktage vor Erscheinen frei Haus

frühestens 10Werktage vor Erscheinen.

WOCHENBLATT + Sachsenheim Post:
spätestens 5Werktage vor Erscheinen frei Haus
frühestens 14Werktage vor Erscheinen.
Anlieferung vonMontag bis Freitag zwischen 8 – 12 Uhr
und 12.30 – 16 Uhr

ieferanschrift Stimme Druck GmbH & Co. KG
Austraße 50, 74076 Heilbronn
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Digitale Druckunterlagen
Digitale Anzeigendaten möglichst im geschlossenen Format als PDF oder EPS. chriften müssen eingebunden sein.

-Mail: anzeigen@vkz.de

Dateiformate: P und PDF, in druckfähiger Auflösung,
Schriften und Bilder eingebunden

Farben: Mehrfarbenanzeigen sind in CMYK für den
Vierfarbprozess zeitungsgerecht anzulegen.
Farbverbindliche Andrucke oder Proofs sind
beizufügen.
Anzeigenmit 1 Zusatzfarbe sind in Schwarz und
als CMYK-Zusatzfarbe anzulegen.

usätzliche Technisches Raster mind. 15%
technische Angaben: Linienstärkemindestens 0,15mm (0,5 p)

keine »Haarlinien« verwenden.

Korrekturabzüge: Der Verlag versendet aufWunsch einen Korrek-
turabzug an den Auftraggeber. Soll der Korrek-
turabzug an einen davon abweichenden Empfän-
ger übermittelt werden, muss die zutreffende
E-Mail-Adresse eindeutig im Auftrag angegeben
werden.

n P-/PDF-Datei
Beim Erstellen der EPS/PDF-Datei sind die Bilddaten einzubinden.
Diese Daten müssen den technischen Anforderungen laut gültiger Preisli-
ste entsprechen. Die Datei ist in der Originalgröße der Anzeige anzulegen
und darf keine Zusatzhinweise wie ET, Inserent usw. beinhalten. Offene
DateienundBilddaten sindnichtmitzuliefern. Zusatzfarben sind alsCMYK
anzulegen.

n chriften
Schriftdaten müssen im Ursprungsprogramm in Zeichenwege (Pfade) um-
gewandelt oder eingebunden sein.

Unerwünschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden
von den Empfehlungen desVerlages zur Erstellung und Übermittlung von
Druckunterlagen zurückführen lassen, führen zu keinem Preisminde-
rungsanspruch.

Der Kunde hat vor einer digitalen Übermittlung von Druckunterlagen da-
für Sorge zu tragen, dass die übermittelten Dateien frei von evtl. Compu-
terviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer von ihm übermittelten Datei
Computerviren, wird diese Datei gelöscht, ohne dass der Kunde hieraus
Ansprüche geltend machen könnte. Der Verlag behält sich vor, gegen den
Kunden Schadensersatzansprüche geltend zu machen, wenn dem Verlag
durch solcheDateien Schäden entstanden sind.

nabhängig von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche
Auftragserteilungmit den entsprechenden Daten erforderlich!
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Ausgabe 01 - Vaihinger Kreiszeitung
Ausgabenkombination 02 - Vaihinger Kreiszeitung undWochenblatt + achsenheim Post

VerbreiteteAuflage inkl. ePaper
Ausgabe 01:

Vaihinger Kreiszeitung - VKZ 5.950

Ausgabenkombination 02:

Vaihinger Kreiszeitung - VKZ 5.950

Wochenblatt + SachsenheimPost -WB 32.000

esamt 37.950

VaihingerKreiszeitung

Mühlacker Tagblatt

Die lokaler. 1
Die VAII KIIT ist die führende
Tageszeitung imMittelbereich Vaihingen an der Enz
und Amtsblatt des Kreises Ludwigsburg, des Enz-
kreises und der Großen Kreisstadt Vaihingen/Enz.

Die erfolgreicheaushaltsabdeckung
auf dem lokalenWerbemarkt
Als Ergänzung zurVAIIKIIT ist
dasWATT+ achsenheimPost der
verlängerte Armder Tageszeitung:

Diewöchentliche kostenlose Verteilung in alleHaus-
halte unseres Verbreitungsgebietes in Kombination
mit demklassischenWerbeträger abonnierte Tages-
zeitung verhelfen zu einemWerbeauftritt von hoher
Akzeptanz innerhalb desWirtschaftsraumes.
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Ausgabenkombination 03 - VK undW + achsenheim Post sowieMühlacker undschau
Ausgabenkombination 04 - onderseite Fundgrube

VerbreiteteAuflage inkl. ePaper
Ausgabenkombination 03:

Vaihinger Kreiszeitung - VKZ 5.950

Wochenblatt + SachsenheimPost -WB 32.000

Mühlacker Rundschau - RS 33.000

esamt 70.950

Ausgabenkombination 04 - onderseite FD:

Vaihinger Kreiszeitung - VKZ 5.950

Wochenblatt + SachsenheimPost -WB 32.000

Mühlacker Tagblatt -MT 6.800

Mühlacker Rundschau - RS 33.000

esamt 77.750

VaihingerKreiszeitung

Mühlacker Tagblatt

Alles auf einen treich:
nsereVAIIKIIT und zwei
hoheAnzeigenblatt - Auflagen zum onderpreis

EinwahrerGeniestreich für alle kühlen Rechner, die
preiswert denWirtschaftsraum zwischen Pforzheim
undBietigheim abdeckenwollen.

Manchmal ist mehrwirklichmehr, denn effektiver
können die Leser von zwei eigenständigen Verbrei-
tungsgebieten nicht erreicht werden.

Und IhreGeschäftsanzeige in unserer FD
zeigt durch die Alleinstellung im privaten Anzeigen-
umfeld eine unvergleichlicheWirkung.
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Stellenkombination 05 - VK undW + achsenheim Post sowieMT und 
Stellenkombination 06 - VK undMT

VerbreiteteAuflage inkl. ePaper
tellenkombination 05:

Vaihinger Kreiszeitung - VKZ 5.950

Wochenblatt + SachsenheimPost -WB 32.000

Mühlacker Tagblatt -MT 6.800

Mühlacker Rundschau - RS 33.000

esamt 77.750

tellenkombination 06:

Vaihinger Kreiszeitung - VKZ 5.950

Mühlacker Tagblatt -MT 6.800

esamt 12.750

VaihingerKreiszeitung

Mühlacker Tagblatt

In der tellenmarkt-KombinationVAII

KIIT, WATT+ achsenheim

Post, Mühlacker Tagblatt undMühlackerundschau
erreichen Sie zumunschlagbaren Sonderpreis alle
Haushalte unserer Region.

In der tellenmarkt-Kombination VAII
KIIT undMühlacker Tagblatt sind diese
beiden Tageszeitungen zum günstigen Sonderpreis
Ihr starker Partner in der Region.





Memotick

Memotick in der VAII KIIT,
WATT + achsenheim Post
rundpreis 212,– € / 1.000 Stück (zzgl. MwSt.)

inkl. Layout und Druck
rtspreis 180,– € / 1.000 Stück (zzgl. MwSt.)

inkl. Layout und Druck
Mindestabnahmemenge: 12.500 Stück, Teilbelegung möglich.

tandardausführung
Farbe Vorderseite 4c / Rückseite 4c
Format 76 x 76 mm
Klebeschicht Mittelstreifen / Seitenstreifen / Seitenstreifen

mit zusätzlichen Klebepunkten

Technischeinweise •Druckfähige, vektorisierte PDF-Datei
• Auflösung: Farbbilder mind. 300 dpi,
Schwarz-Weiß-Bilder mind. 200 dpi

• Rückseitenbedruckung erfolgt unlackiert.
Möglich über die gesamte Fläche

•Dateien inkl. 3 mm Beschnitt rundum anlegen
• Papiergrammatur für die Standardausführung
beträgt 90 g/m²

12



13

Ausgabe

VAII KIIT
Vollbelegung 5.950 Exemplare
(Neuester Stand auf Anfrage)
Preis in € je 1.000 Exemplare zuzüglich MwSt.

bis 20 g. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .97,-
bis 25 g. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 102,-
bis 30 g. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 107,-
bis 35 g . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 112,-
bis 40 g. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .117,-
bis 45 g . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 122,-
bis 50 g. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 127,-

höhere Gewichte auf Anfrage

Ausgabe

WATT + achsenheim Post
Vollbelegung 32.000 Exemplare
(Neuester Stand auf Anfrage)
Preis in € je 1.000 Exemplare zuzüglich MwSt.

bis 20 g......................................................75,-
bis 25 g .........................................................80,-
bis 30 g .........................................................85,-
bis 35 g .........................................................90,-
bis 40 g .........................................................95,-
bis 45 g.......................................................100,-
bis 50 g ....................................................... 105,-

höhere Gewichte auf Anfrage

Anlieferung

Anlieferungs- VAIHINGER KREISZEITUNG:
termine spätestens 3Werktage vor

Erscheinen frei Haus.
Frühestens 10Werktage vorher.

WOCHENBLATT:
spätestens 5Werktage vor
Erscheinen frei Haus.
Frühestens 14Werktage vorher.

Anlieferung vonMontag
bis Freitag zwischen
8 -12 Uhr und 12.30-16 Uhr

ieferanschrift Stimme Druck GmbH & Co. KG
Austr. 50
74076 Heilbronn

Prospektbeilagen

Teilbelegung nur imWochenblatt möglich.
10% Teilbelegungszuschlag.
Mindestmenge 3.000 Exemplare.

Formate •Maximalgröße 350 x 250 mm,
größere Formate müssen auf
das Höchstfomat gefalzt
angeliefert werden.

•Mindestgröße 105 x 148 mm;
Sonderformen auf Anfrage.

• Falz oder Heftung an der
Längsseite erforderlich.

onstiges •Die Prospekte müssen lose auf
Paletten und weder verschnürt
noch in einzelnen Kartons
angeliefert werden.

• In der belegten Ausgabe erfolgt
ein kostenloser Beilagenhinweis.

• Beilagen dürfen keinen zeitungs-
ähnlichen Charakterhabenund
keineFremdanzeigenenthalten.

• Kein Konkurrenzausschluss
• Kein Alleinbeilegungsrecht
•Der Verlag leistet keine Gewähr
bei Verlust einzelner Beilagen auf
dem Vertriebsweg.

• Verbindlicher Auftrag erst nach Vorlage eines
Musterexemplares.

Kennzeichnung
Aus dem Lieferschein und der Kennzeichnung
der Palette muss klar hervorgehen:
• Auftraggeber der Prospekte
• Verteiltermin
• Absender und Empfänger
• Zeitungstitel oder Direktverteilung
•Gesamtstückzahl der Prospekte und evtl.
Verteilung

• Prospekttitel bzw. Motiv/Stichwort
• Anzahl der Paletten
• Stückzahl der Verteilobjekt je Palette
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AI
TITIT
KPF-
AI
VKZ:44mmx50mm
WB:90mmx60mm

PAAMA-
AI
15 Anzeigenspalten
mind. Höhe140 mm,
textanschließend
max. Höhe 380 mm

Anzeigen-onderformen
Weitere Formate auf Anfrage

KFD-
AI
max. 4 Textspalten
(Umrechnungsfaktor
x 1.4/Spalte)
mind. Höhe
2 Textspalten / 150 mm
oder
3 Textspalten / 100 mm
max. Höhe 380 mm TIF-

AI
auf Textseiten
mind. Höhe 120 mm
max. Höhe 380 mm

TTTI-
AI
mind. Höhe 20 mm
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Anzeigen-tandardformate core Media

Ausgabe Farbe 1/1 eite
1000er
ckfeld

lattbreit
1/2 eite
quer

lattbreit
1/3 eite
quer

lattbreit
1/4 eite
quer

ckfeld 1/4
eite

324 x 485 mm 193 x 250 mm 324 x 243 mm 324 x 162 mm 324 x 122 mm 193 x 202 mm

Vaihinger
Kreiszeitung

s/w 5.398,05 € 1.669,50 € 2.704,59 € 1.803,06 € 1.357,86 € 1.348,96 €

Farbe 7.557,27 € 2.337,30 € 3.786,43 € 2.524,28 € 1.901,00 € 1.888,54 €

1/1 Seite
324 x 485 mm

1000er
Eckfeld

193 x 250 mm

1/4 Seite
Eckfeld
193 x 202

mm
1/3 Seite quer
324 x 162 mm

1/4 Seite quer
324 x 122 mm

1/2 Seite quer
324 x 243 mm
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onderveröffentlichung
esenzwert

Titelstory

• Titelbild mit Personen

• Titelteaser mit Firmennamen

• 2-4 Seiten PR im Layout von Lesenzwert

• Keine Anzeigenplatzierungen möglich

• Erste Geschichte im Produkt

1/3 eite

• Format: 76 x 320 mm

• Seite 3

• Platzierung neben dem

Vorwort

rlebenzwert

• Format: 160 x 226 mm

• Veranstaltungen des Quartals

• Aufschlagsseite (rechts)

zum Veranstaltungskalender

Preis

auf Anfrage

Preis

640,–

Preis

540,–
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nline-Anzeigen
Allgemeine Informationen

Die Auflösung für alle Online-Anzeigen beträgt 72 dpi.

FDI AA

•nline-Anzeige/JP
Dateigröße max. 1 MB. Dateityp: JPG

•nline-Anzeige/IF
Dateigröße max. 1 MB, Dateityp: GIF (auch animiertes GIF)

•nline-Anzeige ildergalerie JP/IF
Dateigröße maximal 1 MB

•Weiterleitungs-
Geben Sie bitte den vollständigen Pfad an, z.B. http://www.name.de

• Anzeigen-Format/Platzierungswunsch/uchungszeitraum
Nähere Angaben hierzu siehe Seite 19/20.

• Verlinkung
Mit Klick auf Ihre Anzeige wird auf eineWebsite verlinkt,
die Sie uns angegeben haben.

Technische Voraussetzungen unduchungszeiträume

ITM

• tartseite maximal 4Wochen
Rabatt: 10%

• Alle anderen eiten können 4 und 8Wochen
oder auch 12Wochen gebucht werden
Rabatt bei 4Wochen: 5%
Rabatt bei 8Wochen: 10%
Rabatt bei 12Wochen: 20%
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nline-Anzeigen
Startseite und Ressortseiten

Billboard

Rectangle
1

Skyscraper

Rectangle
2

PromoAd

Formate
Maße (bis zu) Platzierung Preise (7 tage) Desktop Mobile

illboard Startseite 91,- €
X

970 x 250 px Ressortseite 76,- €

kyscraper Startseite 116,- €
X

200 x 800 px Ressortseite 101,- €

ectangle 1 Startseite 111,- €
X X

300 x 250 px Ressortseite 96,- €

ectangle 2 Startseite 216,- €
X

300 x 600 px Ressortseite 186,- €

Promo Ad Startseite 86,- €
X X

300 x 250 px Ressortseite 71,- €

Ihre Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner im Service-Center:

Tel.: 07042/919-40 E-Mail: anzeigen@vkz.de

Rectangle
1

PromoAd

Web-Ansicht Mobile Ansicht
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nline
Schaufenster und Social Media

nser Kombi-Angebot für ie:

Schalten Sie eine Anzeige in unseren Print-Medien (Vaihinger
Kreiszeitung undWochenblatt + Sachsenheim Post), ergänzen Sie diese
durch eine Online-Anzeige auf vkz.de und erhalten Sie einen Rabatt.
Bei Premiumanzeigen erstellen wir Ihnen zusätzlich einen kostenlosen
redaktionellen Text für die Print-Ausgabe vonWochenblatt +
Sachsenheim Post. Gegen einen Aufpreis von nur 99 € erscheint dieser
Beitrag dann auch in der Schaufenster-Rubrik auf derWebsite vkz.de.

AufWunsch kann der Artikel zusätzlich auf VKZ-Facebook verlinkt
werden.

Täglich besuchen rund 10.000Menschen vkz.de

Ihre Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner im Service-Center:

Tel.: 07042/919-40 E-Mail: anzeigen@vkz.de

ocial Media

Aktuelle Zahlen (Stand 10/2025):
Facebook: ca. 10.237 Follower
Derzeitige Reichweite: ca. 75.000 User
Instagram: 5.010 Follower
Derzeitige Reichweite: 10.000 User
Geschätzte maximale Reichweite durchWerbung/Ads: 40Millionen User

Instagram
(5.015Follower) Stand10.2025

Facebook
(10.240Follower) Stand10.2025

Post im Feed

Werbepost

ollab-Post

tory

•	 Post	mit	Infos
•	 Keine	Verlinkung	möglich
•	 Zielgruppe:	Follower
•	 Dauer:	1	Monat

•	 Post	mit	Infos
•	 Verlinkung	nur	in	der	Caption	möglich
•	 Zielgruppe:	Follower
•	 Dauer:	1	Monat

•	 Post	mit	Infos
•	 Verlinkung	zu	Homepage
•	 Zielgruppendefinition	und	gezielte,	

lokale	Streuung	möglich
•	 Dauer:	1	Woche
•	 Reichweite	ca.	1.500	User		

(ca.	2.000	Aufrufe)

•	 Post	mit	Infos
•	 Verlinkung	zu	Homepage
•	 Zielgruppendefinition	und	gezielte,	

lokale	Streuung	möglich
•	 Dauer:	1	Woche
•	 Reichweite	ca.	1.000	User		

(ca.	2.000	Aufrufe)
•	 Post	mit	Infos
•	 Kooperation	mit	Account	des	

Unternehmens
•	 Post	befindet	sich	auf	beiden	

Accounts
•	 Zielgruppe:	Follower	beider	

Accounts
•	 	Dauer:	1	Monat

•	 Post	mit	Infos
•	 Kooperation	mit	Account	des	

Unternehmens
•	 Post	befindet	sich	auf	beiden	

Accounts
•	 Zielgruppe:	Follower	beider	

Accounts
•	 	Dauer:	1	Monat

•	 Story	mit	wenig	Text
•	 Verlinkung	führt	zu	Website
•	 Zielgruppe:	Follower
•	 Dauer:	24	Std.

•	 Story	mit	wenig	Text
•	 Verlinkung	führt	zu	Website
•	 Zielgruppe:	Follower
•	 	Dauer:	24	Std

25€

40€

40€ 30€

40€

40-60€ 40-50€

35€
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Allgemeineeschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in eitungen und eitschriften

1) »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen einesWerbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2) Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses dasRecht zumAbruf einzelnerAnzeigen eingeräumt, so ist derAuftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinender ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3) Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im
Auftrag genannten Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4)Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, denUnterschied zwischen demgewährten und demder tatsächlichenAbnahme entsprechendenNachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5) Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6) Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vorAnzeigenschlussmitgeteilt werden kann,wenn derAuftrag auf dieseWeise nicht auszuführen ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7) Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit demWort »Anzeige«
deutlich kenntlich gemacht.

8) DerVerlag behält sich vor, Anzeigenaufträge– aucheinzelneAbrufe imRahmeneinesAbschlusses –undBeilagenaufträgewegendes
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Form oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9) Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an.
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Möglichkeiten.

10) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemesseneNachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht.
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei
Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen, es sei denn, sie
beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen.
WeitergehendeHaftungen für denVerlag sind, soweit es sich nicht um solche für unmittelbare Schädenwegen Fehlens zugesicherter
Eigenschaften handelt, ausgeschlossen. Reklamationenmüssen – außer bei nicht offensichtlichenMängeln – innerhalb vierWochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11) Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der
zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetz-
ten Frist zurück, so gilt die Genehmigung zumDruck als erteilt.

12) Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach
Veröffentlichung der Anzeige übersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewährt.

14) Bei Zahlungsverzug sind die Verzugszinsen in Höhe von 7 Prozent über dem jeweiligen Basiszinssatz zu zahlen, der gemäß dem
Diskontsatz-Überleitungs-Gesetz von der Deutschen Bundesbank veröffentlicht wird. Die Geltendmachung weiteren
Verzugsschadenswird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Vertrag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinenweiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der

Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15) Anzeigenausschnitte werden den Rechnungen nicht beigefügt. Vollbeleg wird auf gesonderte Anforderung geliefert. Wenn Art und

Umfang des Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden bis zu zwei Kopfbelege oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

16) Kosten für die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17) Ein Auflagenrückgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhältnis, wenn eine Auflagenhöhe zugesichert ist und diese um
mehr als 20 Prozent sinkt.
Darüberhinaus sind etwaigePreisminderungs- undSchadensersatzansprücheausgeschlossen,wennderVerleger demAuftraggeber
vondemAbsinkenderAuflage so rechtzeitigKenntnis gegebenhat, dass dieser vor ErscheinenderAnzeige vomVertrag zurücktreten
konnte.

18) Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmannes an. Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigenwerden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

DemVerlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumtwerden, die eingehenden Angebote an Stelle und im erklärten
Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht bis 500 g) überschreiten, sowie Waren-,
Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.

19) Druckunterlagenwerden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20) Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.
Für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist,
sowie für den Fall, dass der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

usätzlicheeschäftsbedingungen
a) Für Fehler infolge undeutlicher Niederschrift übernimmt der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit derWiedergabe.
b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er

von den Auftraggebern irregeführt oder getäuscht wird.
c) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung

gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter frei zu stellen, die diesem aus
der Ausführung des Auftrages, auch wenn er abbestellt sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und
Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden.

d) Erscheinen abbestellte Anzeigen so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Ansprüche gegen den Verlag zu.
e) Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die

sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen
Anzeigentarifs.

f) ImFalle höhererGewalt erlischt jedeVerpflichtung auf Erfüllung vonAufträgenund Leistungen vonSchadenersatz; letzteres gilt auch
für etwa nicht oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen.

g) Bei Änderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft.
h) Anzeigen, auch solche des Vaihinger Einzelhandels, werden in der Regel über Anzeigenvermittler angenommen und provisioniert.

Einen Provisionsanspruch hat der Mittler aber nur dann, wenn er selbst alles, was zur Abwicklung eines Anzeigenauftrages gehört,
tatsächlich auch selbst regelt. Weicht der Mittler oder sein Kunde, der Inserent, von diesem Grundsatz auch nur im Einzelfall ab,
entfällt für solche »Direkt-Dispositionen« der Provisionsanspruch desMittlers.

i) Kosten für die Anfertigung von Druckvorlagen – außer Satzherstellung und Ausführung einfacher Reproduktionen im Rahmen der
technischenMöglichkeiten des Verlages – hat der Auftraggeber zu tragen.

j) Rabatte werden nur gewährt bei Anzeigenabschlüssen nach der Mengenstaffel, für alle mit dem Verlag direkt getroffenen
Sondervereinbarungen und bei Einhaltung der Zahlungsfrist.

k) Platzierungswünsche und -vorschriften werden nachMöglichkeit berücksichtigt, sind jedoch nicht verbindlich.
l) Gemäß den Regelungen zum SEPA-Lastschriftverfahren ist der Kunde vor Ausführung der Lastschrift vorab über den Zeitpunkt der
Belastung des Kontos zu informieren. Der Verlag informiert den Kunden mindestens 10 Werktage vor Belastung des Kontos. Die
Vorabinformation an den Kunden erfolgt über die Rechnung oder in einer gesonderten Information per E-Mail.



VAIHINGER KREISZEITUNG [Dr. Wimmershof GmbH + Co.KG]

Marktplatz 15 l 71665 Vaihingen/Enz l Tel. (07042) 919-0 l anzeigen@vkz.de l www.vkz.de

Er fo l g re i ch [we rben]

nWerbung ist Information.
Sie ist nicht der heimliche Verführer, sondern dient demWettbewerb
und verschafft dem Verbraucher eine aktuelle Marktübersicht.
Die Leser der VAIHINGER KREISZEITUNG haben es gut: Tag für Tag
erhalten sie die Angebote des Handels, in Ruhe können sie prüfen,
vergleichen und entscheiden.

n Erfolgreich werben heißt auch, den Kunden von der eigenen
Leistungsfähigkeit zu überzeugen. Dabei hilft die VAIHINGER
KREISZEITUNG beiden Partnern – den Verbrauchern und den
Geschäftsleuten.

88 Prozen tunserer Abonnentenbeachten unsereAnzeigen in derVAII KIIT.
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davon richten ihreKaufentscheidung
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